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A FCE COSMETIQUE SEGUE EM EVWOLUCAO
COMO O PRINCIPAL HUB DA INDUSTRIA
COSMETICA NA AMERICA LATINA, COM
INDICADORES QUE REFORCAM SEU PAPEL
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COSMETIQUE SEGCMENTOS

Embalagens  30,45%

Materia Prima 20,45 %

Servicos 10,45 %

Maqguinario e Equipamento Laboratorial 9,55 %

]
Aerossol 6,82%
[
Terceiristas B«
[ ]

ALEM DE OUTROS SEGMENTOS,
COMO ROTULOS, TECNOLOGIA,
AUTOMACAO E ENTRE OUTROS
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VISITAGCADO

A REAS DE
CARGOS ATUACADO

Cargos Gerencials 29% 20% Desenvolvimento de Negodcios
C-Level 26% 17% Técnico/ Operacional
Analista 25% 12% Ad_ministrativo
Especialista /Técni) 14.% 12% Es&cialista/ Técnico
Pesquisador / Profess_or 06*% 10% Cinpras
l 10% Pr_ojetos/ Planejamento

07*% Qualidade

06* Marketing/ Comunicacao
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N O _PANORAM-A-I.NTER_NAC-I'QN.AL, VERIFICAM-SE OS SEGUINTES IN.D'ICADQ_R_ESf
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TOP 3.

DESTAQUE PARA A ARGENTINA, QUE LIDERA ENTRE OS INTERNACIONAIS COM 19,85% DA PARTICIPAGAO.
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A FCE COSMETIQUE 2025
ATRAIU AINDA MAIS
VISITANTES QUALIFICADOS
EM RELACAO A 2024.
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Talk

Sclence

A Arena Talk Science reafirmou seu papel como
espaco relevante de conteudo na FCE 2025, reunindo
especialistas das indUstrias cosmeética e farmacéutica.

Com foco na troca de insights ao vivo, o espaco
promoveu debates estratégicos sobre inovacgao,
regulagcao e consumo, abordando temas como
automacao na rotulagem, microbiologia, embalagens

sustentaveis e tendéncias em cosméticos veganos.

Alguns dos nossos participantes:
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Talk

Sclence

ESTUDIO
ESTUDIO TALK SCIENCE SE CONSOLIDA COMO
FERRAMENTA DE CONEXAO E CONTEUDO

Patrocinado pelé COMEXPORT, ‘o Estudio se destacou
'cdmo plataforma de conexao e conteudo ao longo do ano,
abordandd temas como |A, inovéc;éo,_s'u'st.ent'ab'-ilidade e
novos modelos de negdcio, reforgandb o] posicionamentb
da FCE como' referéncia em tendéncias do setor.

Supported by: -

Alguns dos nossos participantes:
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CONGRESSOO
BRASILEIRO DE Uo

COSMETOLOGIA

MOTHER DIRT : PROBIOTICOS WIWO!

Na sua 37° edicao, o Congresso Brasileiro de Cosmetologia
reune profissionais, empresas e instituicdées que atuam

na pesquisa e desenvolvimento do setor.

Em trés dias de evento, sao apresentadas diversas CONGRESSOO©
(057" ()] BRASILEIRO DE £ :

contribuicdes técnico-cientificas que fortalecem a

COSMETOLOGIA %1
inovacao e o conhecimento na area de cosméticos. L
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INNOVATION
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Alberto Keidi Kurebayashi

Farmacéutico Bioquimico e
Diretor da Protocolo Consultoria
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‘& Dr. Sérgio Schalka
. o 0 ’ Coordenador do Consenso Brasileiro
Em mais uma edic¢ao, o Innovation Challenge novamente reconhece marcas que de Fotoprotecao
N e : " v
apresentam solucodes inovadoras em matérias-primas para o setor de cosméticos.
Em trés dias de evento, sao apresentadas diversas contribuicdes técnico-cientificas —_— | John Jiménez
e r i Y Y FA o i 5 aal ' 5.’ 4 Senior Researcher at Belcorp
que fortalecem a | , cimen A 3 .*E'de cosméticos. | it K | J
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Prof. Dra. Vania Leite
Presidente do Conselho da ABC

-

| 1 ) —
Gerente de Seguranca de Produtos e

Métodos Alternativos no Grupo Boticario

G anhadores
d a e_gdml @ 2 012705

Silas Arandas Monteiro
R&D Innovation Specialist na Natura&Co
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STARTUPS

INMOVATION F4 Fortgroup

O projeto inédito Startups Innovation apresentou cinco startups O projeto aproximou essas empresas de investidores e lideres

promissoras dos setores de life science, saude e bem-estar: do mercado farmacéutico e cosmético, aproveitando a
presenca dos principais players do setor.

z; Rubian [’5 cosméticos OFORMULISTA®  NANOX™ QUANTIS

extratos dﬂ bfm Iit’VE-lgT_Q_H ES DE COSMETICOS inteiligent marerinis

Idealizado pela NUrnbergMesse Brasil junto ao Jaime Khater e
Samantha Machado, o Startup Innovation serviu como uma
vitrine estratégica para dar visibilidade as startups e fortalecer

conexdes comerciais e tecnoldgicas durante os eventos.
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Em mais uma edi¢ao, 0 compromisso com a sustentabilidade foi reforcado com a implementacao, pelo terceiro ano consecutivo, da gestao

integrada de residuos em parceria com a Eccaplan. Com um volume recorde de reciclaveis coletados e acdes cada vez mais estruturadas, o

projeto “Sou Residuo Zero” consolidou-se como uma das iniciativas de maior impacto ambiental positivo realizadas durante o evento.
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HOSPITALITYCLASS
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SaEE S PO EXCLUSIVO DA FCE REUNIU +£1.300 VISITANTES

LIDERES, EXECUTIVOS C-LEVEL E TOMADORES DE

EM UMA EXPERIENCIA DESENHADA PARA CONECTAR
| DECISAO DAS INDUSTRIAS COSMETICA E FARMACEUTICA.

Com um ambiente diferenciado, o Hospitality Class proporcionou comodidade,
interacao e oportunidades valiosas de networking. Também foi palco de eventos

°
corporativos de destaque, como os cafés da manha promovidos por Cytiva e Rockwell, 0 CYt|va C' -zl, Eafmgﬂon

que impulsionaram a troca estratégica de ideias ao longo dos trés dias de evento.




H OMENAGENS

NESTA EDICAO, 14 PERSONALIDADES E EMPRESAS FORAM HOMENAGEADAS POR SUAS CONTRIBUICOES SIGNIFICATIVAS A INDUSTRIA COSMETICA E FARMACEUTICA. OS CRITERIOS
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DE RECONHECIMENTO CONTEMPLARAM DESDE A ATUACAO TECNICA E REGULATORIA ATE O COMPROMISSO COM PRATICAS ESGC E A LONGEVIDADE COMO PARCEIROS DA FCE.

CONTRIBUICAO
PARA A INDUSTRIA

Fabio Bussinger
IFGO

José Eduardo
Bandeira de Melo

ENGAJAMENTO
DIGITAL

SERTRADING

FCE Pharma - Vitrine mais acessada

ALCOOL FERREIRA

FCE Cosmetique - Vitrine mais acessada

TRAJETORIA
INSTITUCIONAL

ABIQUIFI

42 anos de historia

INICIATIVA
SUSTENTAVEL

NATURA

Destaque em prdaticas ambientais,

sociais e de governanca

BOX PRINT

Destaque no Ecoparque em Benevides (PA)

EXPOS| TOEEBES
LONGA DATA

CHEMO DO BRASIL

10 anos expondo na FCE Pharma

BARENTZ

10 anos expondo na FCE Cosmetique

RECONHECIMENTO
REGULATORIA

Joao Paulo Perfeito
ANVISA — Atuacdo em regulamentacdo

da Cannabis Medicinal

VISITANTE DE
LONGA DATA

Alexandre Eguti Terada

10 anos de participacdo na FCE Pharma

Darci Carneiro
10 anos de participacdo na FCE Pharma

Malintisa Costa
10 anos de participacdo na FCE Cosmetigue

Reginaldo Silva
10 anos de participacdo na FCE Cosmetiqgue

S



RO AD A

N E .G O C

EM SUA 29° EDICAO, A FCE PROMOVEU MAIS UMA RODADA DE NEGOCIOS,
VOLTADA A PRODUTORES E COMPRADORES DE MATERIA-PRIMA PARA AS
INDUSTRIAS FARMACEUTICA E COSMETICA. |
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A primeira edi¢cao do Biobank Brasil Summit, realizada em 2024, ‘ :
reuniu a comunidade cientifica em um evento 100% on-line, ' "
promovendo discussodes estratégicas sobre o futuro dos biobancos .‘

no pais. Diante do sucesso, a préxima edicao ja esta confirmada:
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Patrocinadores confirmados:

HAMILTON  ThermoFisher | ABWARE"® =

SCIENTIFIC | [

Eeer Ny Pres | - Prese
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CECMTM A - S-NGA-PE-S _
Fundadora e Consultora Estratégica Global em Biobancos na BioConsulting
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FCE SUMMIT

EIENCE CHEMI'CAI_. ENGINEERING COLOMBIA

Evento im_'perdl'vel-bara qUém deseja se conectar, inovar e fechar _
negocios com os principa'i_s_ _prqfissionais da Coldbmbia e as
solucdes mais avangadas do se_tdr.- :
CONTEUDO BE-RONTA
GG BRI DA D ESE RN BE O G ROS
NETWORKING ESTRATEGICO

24 A 26 DE NOVEMB!

B'O G OT A [ "COLOMBILA
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CONTINUE CONECTADO 365 DIAS COM A FCE!



